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Percepcion general frente al lanzamiento del logo

Impacto mediatico nuevo logo de “Marca Pais Colombia”
(entre el 03 al 16 de septiembre de 2012)
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Sentimiento asociado al publico que opiné acerca del nuevo logo.
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Caracteristicas de las menciones realizadas con relacion al lanzamiento del nuevo logo y el sentimiento asociado
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Caracteristicas de las menciones realizadas con relacion al lanzamiento del nuevo logo y el genero asociado
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Publicos de interés y las caracteristicas de las menciones realizadas
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Publicos de interés y las caracteristicas de las menciones realizadas
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Nombre de las personas o autores mas relevantes por nimero de seguidores que hicieron mencion del nuevo logo.

CaracolRadio (Caracol Radio)
Fortafolioco (Portafolic)
MarcaColombia [Colombia)
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foroalfa [FORCALFA Disefo)
radnalcolombia [Radio Nacional Col)
Rodrigo_Lara_ [Rodrigo Lara)
TwitSpain (TwitSpain)

sebsaavedra [Sebastian Saavedra)
2000dePan [Rico Desayuno)
victergil [Victor Alejandro Gil)
drchrissalazar [christian salazar)
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designals [Designals)

25 _segundos [25segundos)
matiasjajaja [matias jaramillo)

glchiflamicas

MNombre de Autores mas Relevantes

versionbetaty [Version Beta)
Manueldnt_Marco [Manuel Ant. (Marco) )
fisuerjoda [JorgeFigueroaClausen)
brandemia_[Brandemia_}
M_a_n_i_m_a_L

TURISMOECOREC [TURISMO ECOLOGICO)

100000

200000 S00000 400000

MNamero de Seguidores




ASI SE VIVIO EN (@,«\

COLOMBIA

CONCLUSIONES

*El 41% del volumen total de las menciones corresponde a un caracter neutro,
donde el contenido es informativo, acerca del lanzamiento del nuevo logo de
Marca Pais. Un 35% de las menciones son de cardcter positivo, donde la gente
publica su aprobacion y gusto por el nuevo logo y el 24% restante,
corresponde a un sentimiento negativo, donde la informacion principal
corresponde a quejas, burlas y disgustos respecto al logo.

*Se evidencié que el mayor volumen de menciones fueron realizadas por los
ciudadanos, quienes en un 31% aprobaron la nueva imagen de Marca Pais
Colombia. Sin embargo un 23% no estuvo de acuerdo con el logo.

*Asi mismo los lideres de opinidn en las redes sociales, se encargaron de
socializar la informacion acerca del lanzamiento del logo. Los medios de
comunicacion también evidenciaron un nivel de participacion significativo en
cuanto a la retransmision de la misma.

*Un 69% de la informacion analizada, es de caracter informativo, sin embargo
se evidencio que un 12% de las menciones corresponden a quejas y reclamos
frente al nuevo logo; hechas por los ciudadanos.

*Se identificé que los hombres registraron un mayor nivel de participacion con
un 52% frente al lanzamiento del nuevo logo de Marca Pais Colombia.
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